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DINA KARNVALJARE

Att forsta din malgrupp och vad som ar viktigt for dem dr helt avgdrande
for att kunna vinna deras fortroende och i slutdndan fa deras roster.
| den hdr 6vningen far du besvara nagra fragor som hjalper dig att skapa

en tydligare bild av de som ingar i din malgrupp.

Har under ser du en pyramid uppdelad i
tre delar. | pyramidens dversta del hittar
du dina mest hangivna valjare, alltsa de
som rostat pa dig i tidigare val, stottar ditt
parti och din kampanj, och de som kan
raknas som ambassadérer for din politik.
(Har du inte stallt upp i valet tidigare kan du
istallet fylla i vilka du tror skulle tillhéra den
har delen.

I mittendelen av pyramiden finns de som
med stor sannolikhet kan téankas rosta pa
dig eller atminstone ser dig som ett alter-
nativ nar det ar dags att ga till vallokalen.

TEMA: PERSONLIGT VARUMARKE

I den nedersta delen av pyramiden hittar
du de som du skulle vilja na ut till och som
du tror skulle gilla din politik om de fick
veta mer om dig och dina varderingar. Valj
egenskaper som differentierar sig fran de
dversta tva delarna.

DINA MEST
HANGIVNA
VALJARE

OVRIGA DU HOPPAS NA UT TILL
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OVNING: SPECIFICERA DINA MALGRUPPER

Nu ska vi ta reda pa dina viktigaste malgrupper! Ga igenom en del av pyramiden i taget och
svara pa fragorna i formuldret for att konkretisera de egenskaperna dina malgrupper har.
Nar du sedan har dem svart pa vitt kommer du att fa en tydlig dverblick pa dina valjare.

DEMOGRAFI & GEOGRAFI

Vilka ar egentligen manniskorna i din malgrupp? Ex: Alder, plats, yrkesgrupp, sprak.

Vad ar viktigt for dem och vad tycker de om att géra? Ex: Intressen, varderingar, drivkrafter.

MEDIEVANOR & FYSISK NARVARO

Hur och var nar du din malgrupp? Var finns de? Exempel pa vad du kan utga ifran:

Sociala medier, till exempel Facebook och Instagram. Fysiska platser, torg eller andra fysiska
samlingsplatser. Print- eller webb, pappers- eller webbtidningar. Vilka beteendemonster har
de, gillar de att kommentera eller reagera? Foredrar de rorligt material eller ej? Etcetera.

TEMA: PERSONLIGT VARUMARKE OVNING: SPECIFICERA DINA MALGRUPPER
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OVRIGT MEN VIKTIGT

Avgorande faktorer rent politiskt. Vilka omraden ar extra kansliga? Nagot speciellt
du behover ha i dtanke nar du kommunicerar med malgruppen?

SAMMANFATTNING (AV DINA OLIKA MALGRUPPSKATEGORIER)

Nu har du definierat dina malgrupper, snyggt! Sammanfatta det du skrivit genom
att beskriva malgrupperna med nagra meningar i faltet nedan.
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TEMA: PERSONLIGT VARUMARKE OVNING: SPECIFICERA DINA MALGRUPPER
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